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. Kent Markas1 olusumu siirecinde etkili temel

kavramlar; Marka, marka kimligi, marka algisi, marka
degeri, kent markasi

Kent markasi olusturma, strateji liretme ve gelistirme
stirecleri, kent markalagmasi

Kent markasi olusturmada etkili faktorler

Kent kimligi ve imajinin kent markalagmasindaki
onemi

Kent markalagmasinin faydalari, 6rnek kentler
iizerinden konunun irdelenmesi

Biiytik kentsel projelerin marka kent olusumundaki
etkileri

Marka kent-turizm iligkisi

Marka kent olusumu siirecinde kent yonetimlerinin rolii
ve etkisi

Kiiresel kentler-marka kentlerin 6rneklerle anlatimi
Kiiresel kentler-marka kentlerin 6rneklerle anlatimi
Odev sunumlari

Odev sunumlari

Odev sunumlari

Odev sunumlari

Dersin Ciktisi (Kazanimlari)

Kentleri daha genis bir perspektifle ele alarak yorumlama
yetenegini kazandirir.

Ogretme Yontemleri

Ders anlatimi ve sozli sunumlar
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